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ABSTRACT

	 The objectives of this study were to determine production, marketing and financial 
analysis of stingless beekeeping in Chanthaburi province. Data was gathered by interviewing 54 
stingless beekeepers and 3 middlemen. The statistical analysis were used frequency, percentage 
and mean for general data, production and marketing. There were benefit-cost ratio, net present 
value, internal rate of return for financial analysis with the given life of project is 10 years, discount 
rate of 4, 6, 8, 10 and 12 percent. 
	 Stingless beekeeper were average age 48.62 years. Their main occupation were gardening, 
number of household members were average 1.55 person. Most of stingless beekeepers had simple 
steps of reproducing. After one year from reproducing could harvest honey and wax. In 2015 
there were total honey keeping 313,600 ml and wax 92 kg. Problems of stingless beekeeping 
were lacking materials to make box 94.73 percent. The most honey packaging for sale contained 
old whiskey bottle 750 ml and wax used plastic rap to pack for sale. Stingless beekeepers mostly 
offer their own sale price, with honey selling price were 350-2,000 baht (180-750 ml), and wax 
price were 2,000 baht/kg. Their mostly were direct sale to them consumers, the government acts 
as a marketing promotion instead of them. However stingless beekeepers were 6.25 percent to 
used facebook for advertising .The problem of this marketing was shortage of honey to sell 100 
percent. Financial analysis of 9 stingless beekeepers indicated that B/C >1, NPV >0 and IRR > 
the determining discount rate, so the investment had been profitable.
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บทคัดย่อ

	 การศึกษาครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศึกษาการผลติ การตลาด และวเิคราะห์ทางการเงนิของการเลีย้งชนัโรงใน

จังหวัดจันทบุรี โดยใช้แบบสัมภาษณ์ในการเก็บข้อมูลของผู้เลี้ยงชันโรงจ�ำนวน 54 ชุด และพ่อค้าคนกลางจ�ำนวน 3 

ชุด ในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไป การผลิตและการตลาด สถิติที่ใช้ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ และค่าเฉลี่ย การวิเคราะห์

ทางการเงิน โดยใช้อายุโครงการ 10 ปี อัตราส่วนลดที่ร้อยละ 4, 6, 8, 10 และ 12 โดยวิเคราะห์หาค่าอัตราผลตอบแทน

ต่อต้นทุน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ และอัตราผลตอบแทนภายใน 

	 ผู้เลี้ยงชันโรงมีอายุเฉลี่ย 48.62 ปี ส่วนใหญ่มีอาชีพหลักท�ำสวน มีจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 1.55 คน 

ผู้เลี้ยงชันโรงส่วนใหญ่จะมีข้ันตอนในการแยกรังท่ีคล้ายคลึงกัน ซ่ึงหลังจากแยกรังแล้วอย่างน้อย 1 ปี จึงสามารถ

เก็บน�้ำผึ้งชันโรงและชันผึ้งได้ ในปี พ.ศ. 2558 ปริมาณน�้ำผึ้งชันโรงที่เก็บได้คือ 313,600 มิลลิลิตร และเก็บชันผึ้ง

ได้ 92 กิโลกรัม ปัญหาและอุปสรรคด้านการเลี้ยงชันโรง คือขาดแคลนวัตถุดิบในการสร้างรังร้อยละ 94.73 การขาย

น�้ำผึ้งชันโรงส่วนใหญ่บรรจุในขวดเหล้าเก่าขนาด 750 มิลลิลิตร และชันผึ้งใช้พลาสติกแรปห่อชันผึ้ง ผู้เลี้ยงชันโรง

ส่วนใหญ่เป็นผู้ก�ำหนดราคาเอง น�้ำผึ้งชันโรงมีราคาขาย 350 - 2,000 บาท (180 - 750 มิลลิลิตร) และชันผึ้งราคา 2,000 

บาทต่อกิโลกรัม ผู้เล้ียงชันโรงส่วนใหญ่ขายน�้ำผึ้งชันโรงและชันผึ้งให้กับผู้บริโภคโดยตรง หน่วยงานรัฐท�ำหน้าท่ี

ส่งเสริมการตลาดให้กับผู้เลี้ยงชันโรง แต่พบผู้เลี้ยงชันโรงร้อยละ 6.25 ท่ีใช้เฟซบุ๊คในการโฆษณา ปัญหาของการ

ตลาดคือขาดแคลนน�้ำผึ้งในการขายคิดเป็นร้อยละ 100 การวิเคราะห์ทางการเงินของการเลี้ยงชันโรงทั้ง 9 ราย พบ

ว่าการเลี้ยงชันโรงมีความคุ้มค่าในการลงทุนในทุกอัตราส่วนลดที่ก�ำหนด โดยมีค่า B/C > 1 NPV > 0 และ IRR > 

อัตราส่วนลดที่ก�ำหนด กล่าวคือการลงทุนดังกล่าวได้รับก�ำไร

ค�ำส�ำคัญ:	 ชันโรง การตลาด การวิเคราะห์ทางการเงิน

ค�ำน�ำ

	 ชันโรงเป็นผึ้งสายพันธุ์หน่ึงที่ไม่มีเหล็กใน 

ชนัโรงเป็นทัง้แมลงอตุสาหกรรมและแมลงกนิได้ เพราะ

สามารถใช้ประโยชน์จากชันผึ้ง และน�้ำผึ้งได้ รวมไป

ถึงเป็นแมลงที่ช่วยผสมเกสรของพืช ปัจจุบันชันโรง

ในธรรมชาติมีจ�ำนวนลดลงอย่างมาก เนื่องจากปัญหา

การบกุรกุพืน้ทีป่่าท�ำให้ชนัโรงในธรรมชาติมน้ีอยผลติ

ชันผึ้งและน�้ำผึ้งไม่พอเพียงต่อความต้องการของตลาด 

มนุษย์จึงจ�ำเป็นต้องน�ำชันโรงมาเลี้ยงเพื่อเพิ่มผลผลิต 

การเลี้ยงชันโรงจะเล้ียงในกล่องท่ีท�ำข้ึนจากไม้ โดยมี

วตัถปุระสงค์คอืเพือ่ใหไ้ด้น�ำ้ผึง้ชันโรง และชันผึง้ จาก

การสมัภาษณ์ผูเ้ลีย้งชนัโรงเบือ้งต้นพบว่าการเลีย้งชนัโรง

ในปัจจุบันให้ผลผลิตไม่เพียงพอต่อความต้องการของ

ตลาด และชนัโรงยงัมีบทบาทส�ำคัญกบัการเพิม่ผลผลติ

ให้กบัชาวสวนผลไม้ เนือ่งจากชนัโรงมปีระสทิธิภาพใน

การผสมเกสรดอกไม้ได้ดีกว่าผึง้ และชนัโรงมกีล้ามเน้ือ

ส่วนอกท่ีแข็งแรงสามารถบินลอยตัวอยูไ่ด้นานบินร่อน

ลงอย่างนุม่นวลในการเกบ็เกสร และดดูน�ำ้หวานท�ำให้

กลีบดอกไม่ซ�้ำ (สมนึก, 2541) ด้วยเหตุผลนี้ชันโรงจึง

เป็นแมลงที่ส�ำคัญต่อการเพิ่มผลผลิตให้กับไม้ผลและ

เป็นการเพิ่มรายได้ให้กับชาวสวนผลไม้ กรมส่งเสริม

การเกษตรจึงจัดต้ังศูนย์อนุรักษ์และขยายพันธุ์ผึ้งข้ึน

โดยในประเทศไทยมีทั้งหมด 5 ที่ คือ จังหวัดเชียงใหม่ 

พิษณุโลก ขอนแก่น จันทบุรี และชุมพร โดยที่จังหวัด

จันทบุรีจะเน้นส่งเสริมในเรื่องของการเลี้ยงชันโรง

มากกว่าผึ้ง เนื่องจากจังหวัดจันทบุรีมีสภาพอากาศที่

ร้อนชืน้จึงเหมาะสมกบัการด�ำรงชวีติของชนัโรงท่ีชอบ
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อากาศร้อนชื้น และมีพื้นท่ีปลูกผลไม้มากท่ีเหมาะจะ

เป็นแหล่งอาหารของชันโรงด้วย (อัญชลี, 2556)

	 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นท�ำให้ผู้วิจัยสนใจ

ศึกษาเรื่องการตลาด และการวิเคราะห์ทางการเงินของ

ผู้เล้ียงชันโรงในจังหวัดจันทบุรี ท�ำให้ทราบถึงข้อมูล

ทัว่ไปของการเลีย้งชนัโรง ข้อมูลท่ัวไปทางด้านการตลาด

ของผลิตภัณฑ์ที่ได้จากชันโรง ปัญหาและอุปสรรคใน

ด้านของการผลิตและการตลาดของผูเ้ล้ียงชนัโรง ตลอดจน

ถึงผลตอบแทนที่ได้รับจากการเลี้ยงชันโรง เพื่อเป็น

แนวทางในการตัดสินใจของผู้สนใจท่ีจะเลี้ยงชันโรง 

อีกทั้งเพื่อใช้เป็นข้อมูลส�ำหรับหน่วยงานของรัฐ หรือ

ผูท่ี้มคีวามสนใจในหวัข้อวจิยัใช้เป็นข้อมลูประกอบการ

ศึกษาและเป็นแนวทางส�ำหรบัการศึกษาวจิยัในครัง้ต่อไป

	 ในการศึกษาครัง้น้ีวตัถปุระสงค์เพือ่ศึกษาการ

ผลติ และการตลาดของการเลีย้งชนัโรง และเพือ่วเิคราะห์

ทางการเงินของผู้เลี้ยงชันโรงในจังหวัดจันทบุรี	

อุปกรณ์ และวิธีการ

การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 1.	 ข้อมูลทติุยภมิู (secondary data) เป็นข้อมูล

ท่ีเกีย่วข้องกบัชันโรง รวบรวมได้จากแหล่งข้อมูลต่างๆ 

เช่น วารสาร หนังสือ ผลงานวิจัย เว็บไซต์ต่างๆ และ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

	 2.	 ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data) เป็นข้อมูล

ที่ได้จากการใช้แบบสัมภาษณ์ในการสัมภาษณ์ผู้เลี้ยง

ชนัโรง และพ่อค้าคนกลางทีร่บัซือ้ผลติภณัฑ์จากชนัโรง

ในจังหวัดจันทบรุ ีการก�ำหนดขนาดตัวอย่าง จากจ�ำนวน

ผูเ้ลีย้งชนัโรงท่ีศูนย์อนุรกัษ์และขยายพนัธ์ุผึง้ท่ี 4 จนัทบรุี 

ได้รวบรวมไว้มีจ�ำนวน 60 ราย จากนั้นท�ำการค�ำนวณ

หาจ�ำนวนผู้เลี้ยงชันโรงอย่างท่ีเหมาะสมโดยใช้สูตร 

Krejcie และ Morgan (Krejcie and Morgan, 1970) ได้

จ�ำนวนผู้เลี้ยงชันโรงเท่ากับ 53 ราย ท�ำการศึกษา 54 

รายโดยใช้แบบสัมภาษณ์ชุดท่ี 1 ใช้ในการเก็บข้อมูล

ผูเ้ลีย้งชนัโรง ข้อมลูทีเ่กบ็ประกอบด้วย ข้อมูลท่ัวไปของ

ผู้เลี้ยง การผลิตและการตลาด ปัญหาทางการผลิตและ

การตลาด ค่าใช้จ่ายและรายได้จากการเลีย้งชนัโรง และ

แบบสัมภาษณ์ชดุท่ี 2 ใช้ในการสัมภาษณ์พ่อค้าคนกลาง

ท่ีรับซ้ือผลิตภัณฑ์จากชันโรงจ�ำนวน 3 ราย ข้อมูลท่ี

เกบ็ประกอบด้วย ข้อมูลทัว่ไปของผูซ้ือ้ ประเภทของผูซ้ื้อ 

ปรมิาณการซ้ือ การน�ำไปใช้ประโยชน์ ปัญหาและแนวทาง

แก้ไขการซื้อและขาย 

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 1.	 การวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปและการผลิต 

เป็นการน�ำข้อมูลที่รวบรวมได้จากแบบสัมภาษณ์จาก

ผูเ้ลีย้งชนัโรงและพ่อค้าคนกลางทีร่บัซือ้ผลติภณัฑ์จาก

ชันโรง เพื่อให้ทราบข้อมูลทั่วไปและการผลิตของการ

เล้ียงชนัโรง สถิติทีใ่ช้ได้แก่ ค่าความถี ่ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย 

ประกอบการอธิบาย 

	 2.	 การวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับการ

ตลาดของผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากชันโรง ท�ำการวิเคราะห์

ส่วนประสมการตลาด (marketing mix) หรอื 4Ps ได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ�ำหน่าย และการส่งเสริมการ

ตลาดของผลิตภณัฑ์ทีไ่ด้จากชนัโรง โดยใช้การวิเคราะห์

เชงิพรรณนา (descriptive analysis) ซ่ึงเป็นการวเิคราะห์

ข้อมูลในเชิงบรรยายโดยน�ำเสนอในรูปของค่าความถี่ 

ร้อยละ และค่าเฉลี่ย 

	 3.	 การวเิคราะห์ปัญหาและอปุสรรคเกีย่วกบั

การผลิต และการตลาด โดยใช้ตารางแจกแจงความถี่ 

และค่าร้อยละเพือ่ประกอบการอธิบายและสรปุข้อเสนอแนะ 

ส�ำหรับใช้ในการแก้ปัญหาต่อไป

	 4.	 การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (quantitative 

analysis) ท�ำการวเิคราะห์ทางการเงินของการเลีย้งชันโรง 

โดยก�ำหนดอัตราส่วนลดไว้ที่ 5 ระดับ คือร้อยละ 4, 6, 

8, 10 และ 12 โดยระยะเวลาของโครงการคือ 10 ปี โดย

ใช้ตัวชี้วัดความส�ำเร็จของโครงการ (สันติ, 2545; สันติ 

และอรรถชัย, 2557) ดังต่อไปนี้ 
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 		  4.1	 อตัราผลตอบแทนต่อต้นทุน (Benefit-

cost ratio: B/C) โดยค�ำนวณได้จากสูตร

		  B/C	=	
n

t=1
B

t
(1+i)-t/

n

t=1
 C

t
(1+i)-t

ก�ำหนดให้	 B
t
	 =	 ผลประโยชน์ หรือรายได้ของ

โครงการในปีที่ t (บาท)

	 C
t
	 =	 ต้นทุนของโครงการในปีท่ี t (บาท)

	 i	 =	 อัตราส่วนลดหรืออัตราดอกเบี้ยที่

เหมาะสม (%)

	 t	 =	 ระยะเวลาของโครงการ (1, 2, 3, 

4,..., n) (ปี)

	 n	 =	 ระยะเวลาสิน้สดุของโครงการ คอื 

10 ปี

			   เงือ่นไขในการตัดสินใจในการลงทนุ

โดยทั่วไปคือค่า B/C มีค่ามากกว่า 1 

		  4.2	 มูลค่าปัจจบัุนสุทธิ (Net present value: 

NPV) โดยค�ำนวณได้จากสูตร

			   NPV	=	
n

t=1

(B
t 
- C

t
)

(1+i)t

			   เงือ่นไขในการตัดสินใจในการลงทนุ

โดยทั่วไปคือค่า NPV มีค่ามากกว่า 0 

		  4.3	 อัตราผลตอบแทนภายใน (Internal 

rate of return: IRR) โดยค�ำนวณได้จากสูตร

	 IRR	 =	 DR
L 

+ (DR
U

-DR
L
) 

			   × (NPV
L
/NPV

L 
- NPV

U
)

ก�ำหนดให้	 DR
L	

=	 อัตราส่วนลดที่ท�ำให ้NPV > 0

	 DR
U	

=	 อัตราส่วนลดที่ท�ำให ้NPV < 0

	 NPV
L	

=	 มูลค่าปัจจุบันสุทธิของ DR
L
 

	 NPV
U	

=	 มูลค่าปัจจุบันสุทธิของ DR
U

 

			   เม่ือน�ำค่า IRR ไปเปรียบเทียบกับค่า

อัตราส่วนลด หากค่า IRR มีค่าสูงกว่าอัตราส่วนลด

แสดงว่าโครงการนั้นมีความเหมาะสมในการลงทุน

ผลและวิจารณ์

สภาพทั่วไปของผู้เลี้ยงชันโรง

	 ผูเ้ลีย้งชนัโรงส่วนใหญ่มีอาย ุ46-50 ปี คดิเป็น

ร้อยละ 24.07 รองลงมามีอายุ 36 - 40 ปี กับ 51 - 55 ปี 

มีจ�ำนวนเท่ากัน 41 - 45 ปี, 56 - 60 ปี, มากกว่า 60 ปี 

และมีอายุน้อยกว่า 36 ปี คิดเป็นร้อยละ 18.52, 16.67, 

11.11, 9.26 และ 1.85 ตามล�ำดับ โดยมีอายเุฉลีย่ 48.62 ปี

	 ระดับการศึกษาของผูเ้ลีย้งชนัโรง พบว่าจบการ

ศึกษาระดับประถมศึกษาคิดเป็นร้อยละ 48.15 รองลงมา

จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย, มัธยมศึกษา

ตอนต้น, ปริญญาตรี, และปริญญาโท คิดเป็นร้อยละ 

18.52, 16.67, 14.81 และ 1.85 ตามล�ำดับ 

	 อาชีพหลักของผู้เลี้ยงชันโรงส่วนใหญ่คือ 

ท�ำสวน คิดเป็นร้อยละ 90.74 รองลงมาคือท�ำอาชีพรับ

ราชการ เลีย้งกุง้ เพาะเหด็ ภารโรง และพนักงานเทศบาล

โดยทั้งหมดมีจ�ำนวนเท่ากัน คิดเป็นร้อยละ 1.85 

	 จ�ำนวนสมาชกิในครัวเรือนของผูเ้ลีย้งชันโรง

พบว่าจ�ำนวนสมาชิกในครัวเรือนจ�ำนวน 1 คน คิดเป็น

ร้อยละ 62.96 รองลงมามีจ�ำนวน 2 คน, 3 คน และ 4 คน 

คิดเป็นร้อยละ 24.07, 7.41 และ 5.56 ตามล�ำดับ จ�ำนวน

สมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 1.55 คน และพบว่าผู้เลี้ยงจะ

ใช้แรงงานในครัวเรือนเลี้ยงชันโรงทั้งหมด 

	 การเลี้ยงชันโรงพบว่าผู้เลี้ยงชันโรง 3 รายที่

เลี้ยงไว้ในเขตชายคาบ้านไม่ได้เลี้ยงในสวนผลไม้ ซ่ึง

บ้านของผูเ้ลีย้งท้ัง 3 นัน้มพีืน้ท่ีติดกบัสวนผลไม้ และพบ

ผูเ้ลีย้งทีเ่ลีย้งชนัโรงไว้ในสวนผลไม้จ�ำนวน 51 ราย โดย

มีลักษณะการวางต�ำแหน่งรังชันโรงที่พบมี 6 รูปแบบ 

คอื 1) วางรงัชนัโรงทีช่ายคาบ้าน และในพืน้ทีส่วนผลไม้

ร้อยละ 29.41 2) วางรังชันโรงกระจายทั่วทั้งพื้นที่สวน

รอ้ยละ 31.37 3) วางรงัชนัโรงไว้ที่บริเวณชายขอบของ

พืน้ทีข่องสวนผลไม้ร้อยละ 17.65 ซ่ึงการวางรงัลกัษณะ

นีเ้นือ่งจากมกีารใช้ยาฆ่าแมลงในสวน เพือ่ลดความเส่ียง

ทีช่นัโรงจะตายจากการใช้ยาฆ่าแมลง ผูเ้ลีย้งจงึน�ำรงัมา

วางไว้ชายขอบพื้นที่เพื่อให้ชันโรงสามารถบินออกไป
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หาอาหารนอกพื้นที่สวนที่ไม่มีการใช้ยาฆ่าแมลงได้ 

4) วางรงัชนัโรงแบบเกาะกลุม่ร้อยละ 5.88 โดยการวาง

รันชันโรงเป็นกลุ่มๆ กลุ่มละ 5 - 10 รัง และแต่ละกลุ่ม

จะวางกระจายทั่วท้ังพื้นท่ีสวน 5) วางรังชันโรงไว้ใน

โรงเรอืน และภายนอกโรงเรอืนร้อยละ 5.88 ซึง่การวาง

รงัในลกัษณะน้ีจะพบแต่โรงเรอืนท่ีมีขนาดเลก็ท่ีวางได้ 

6 - 10 รัง โดยผู้เลี้ยงจะน�ำโรงเรือนขนาดเล็กไปตั้งไว้

ในสวนผลไม้ และมีรงัชนัโรงอยูภ่ายนอกโรงเรอืนวาง

กระจายท่ัวทัง้พืน้ท่ีสวน และ 6) วางรังชนัโรงไว้ภายใน

โรงเรือนร้อยละ 9.80 ซ่ึงลักษณะของโรงเรอืนทีจ่ะเป็น

โรงเรือนขนาดใหญ่ที่วางรังได้ 50 - 100 รัง 

ขั้นตอนการผลิต

	 จากการศึกษาพบว่าผู้เลี้ยงชันโรงส่วนใหญ่

จะมขีัน้ตอนการผลติท่ีคล้ายกนั ต่างกนัแค่เพยีงในส่วน

ของช่วงเวลาของวนัในการแยกรงั ซ่ึงสามารถสรปุเป็น

ขั้นตอนได้ดังนี้

	 1.	 เตรียมกล่องรังไม้ที่มีฝากล่องสามารถ

เปิดปิดได้เพื่อใช้ในการเปิดดูแล แยกรังเพิ่ม และเก็บ

ผลผลิต กล่องรังไม้มีขนาดกว้าง × ยาว × สูง ประมาณ 

20 × 40 × 20 เซนติเมตร และเจาะรูด้านกว้างขนาดเส้น

ผ่านศูนย์กลางประมาณ 1 เซนติเมตร เพื่อใช้เป็นทาง

เข้าออกรังของชันโรง

	 2.	 การแยกรัง ต้องเลือกรังชันโรงท่ีแข็งแรง 

โดยดูจากจ�ำนวนชันโรงวรรณะงาน และถ้วยตัวอ่อน 

จะต้องมีจ�ำนวนมาก และต้องมีถ้วยนางพญาอยู่ภายใน

รังนั้นด้วย ซึ่งการแยกรังต้องแบ่งถ้วยตัวอ่อน และถ้วย

อาหารมาใส่ในกล่องรังใหม่ โดยใส่ถ้วยน�้ำหวานไว้

ใกล้กับปากทางเข้ารัง ใส่ถ้วยตัวอ่อนไว้ด้านในของ

รัง และใส่ถ้วยนางพญาไปในรังใหม่ด้วย จากนั้นน�ำ

ชันจากรังเก่ามาทาบริเวณปากทางเข้าออกรังในกล่อง

รังใหม่แล้วปิดฝารัง

	 3.	 รังใหม่ท่ีได้ให้น�ำมาวางที่ต้ังของรังเก่า

โดยให้มีทศิทางเข้ารงัและความสงูของรงัจากพืน้อยูใ่น

ต�ำแหน่งเดียวกับรังเก่า น�ำรังเก่าย้ายไปตั้งที่ห่างจากรัง

เดิมอย่างน้อย 10 เมตร เพื่อไม่ให้ตัวชันโรงวรรณะงาน

ที่ออกไปหาอาหารหารังเก่าเจอจึงเข้ารังใหม่

	 4.	 การเกบ็น�ำ้ผึง้ชนัโรงและชนัผึง้ ผูเ้ลีย้งชนัโรง

นยิมเกบ็น�ำ้ผึง้ชนัโรงในช่วงทีท่�ำการแยกรงั โดยขณะท่ี

แยกรังจะแบ่งถ้วยน�ำ้หวานจากรงัท่ีต้องการจะแยกออก

เป็น 3 ส่วน คือส่วนที่เหลือไว้ในรังเดิม ส่วนที่แบ่งใส่

รังใหม่ และส่วนที่ต้องการเก็บมาเป็นผลผลิต จากนั้น

น�ำถ้วยมาค้ันน�้ำผึ้งชันโรงออก ผลผลิตที่ได้คือ น�้ำผึ้ง

ชนัโรงและชนัผึง้ตามทีต้่องการ ทัง้น้ีผูเ้ลีย้งสามารถตัด

ถ้วยน�้ำหวานออกมาโดยไม่มีการแยกรังได้

ปริมาณการผลิต

	 ผูเ้ลีย้งชนัโรงสามารถเกบ็น�ำ้ผึง้ชนัโรงและชนั

ผึ้งได้หลังจากแยกรังแล้ว 1 ปี โดยเก็บผลผลิตได้ปีละ

ครั้ง ปริมาณน�้ำผึ้งชันโรงที่ผู้เลี้ยงเก็บได้ในแต่ละปีขึ้น

อยูก่บัจ�ำนวนรงัชนัโรงท่ีผูเ้ลีย้งมีอยู ่รงัชนัโรงทีมี่ขนาด

กว้าง × ยาว × สูง คือ 20 × 40 × 20 เซนติเมตร สามารถ

ให้ปริมาณน�้ำผึ้งชันโรง 175 - 700 มิลลิลิตร และชันผึ้ง 

0.125 - 0.5 กิโลกรัม ทั้งนี้ปริมาณน�้ำผึ้งชันโรงและชัน

ผึ้ง ข้ึนอยู่กับพืชอาหารในพื้นท่ีท่ีเลี้ยงชันโรงด้วย ซ่ึง

ในปี พ.ศ.2558 เก็บน�้ำผึ้งชันโรงได้ 313,600 มิลลิลิตร 

และเก็บชันผึ้งได้ 92 กิโลกรัม

ปัญหาและอุปสรรคด้านการผลิต

	 1.	 ขาดแคลนวสัดุในการสร้างรงัร้อยละ 94.73 

ส�ำหรับปัญหานี้คือ ผู้เลี้ยงชันโรงขาดไม้ และอุปกรณ์

ในการสร้างรัง ท้ังวิธีการสร้างกล่องรังยังยุ่งยาก วิธี

แก้ปัญหาของผู้เลี้ยงคือซื้อกล่องรัง ซึ่งมีผู้ขายกล่องรัง

ส�ำหรับเลี้ยงชันโรงโดยเฉพาะ 

	 2.	 ประสบปัญหาในการแยกรงัร้อยละ 65.78 

ปัญหาท่ีผูเ้ลีย้งชนัโรงประสบคือ เรือ่งของศัตรขูองชนัโรง 

วิธีแก้ปัญหาคือในระยะแรกของการแยกรังต้องหม่ัน

ดูแลรังชันโรง ถ้าพบศัตรูของชันโรงให้รีบก�ำจัดออก
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ทนัท ีและสังเกตตัวชนัโรงถ้ามีปริมาณมากขึน้แสดงว่า

ชันโรงสามารถป้องกันศัตรูได้เองแล้ว 

	 3.	 ขาดแหล่งอาหารส�ำหรบัเลีย้งชนัโรงร้อยละ 

5.26 ปัญหาคือ จ�ำนวนชันโรงมีมากกว่าพืชอาหารที่มี

ในพืน้ที ่ท�ำให้ปรมิาณน�ำ้ผึง้ทีเ่กบ็ในแต่ละปีได้ปรมิาณ

น้อย วิธแีกปั้ญหาคอืการเปลีย่นต�ำแหน่งรงับ่อยๆ หรอื

น�ำไปเลีย้งนอกพืน้ท่ีของตนเอง และการปลกูพชือาหาร

เพิ่ม เช่น ผักสวนครัว ข้าวโพด และผักโขม เป็นต้น

การตลาดของผลผลิตจากการเลี้ยงชันโรง

	 ในการศึกษาการตลาดจะท�ำการวิเคราะห์

ส่วนประสมทางการตลาดของผู้เลี้ยงชันโรงโดยมีราย

ละเอียดดังนี้

	 1.	 ผลิตภัณฑ์ ผลิตผลที่ได้จากชันโรง มีดังนี้

		  1.1	 น�ำ้ผึง้ชนัโรง มีผูเ้ลีย้งชนัโรงทีข่ายน�ำ้ผึง้

ชนัโรงคดิเป็นร้อยละ 70.37 โดยมีผูเ้ลีย้งชนัโรงร้อยละ 

11.11 ท่ีมีการระบุตรายีห้่อ และใช้บรรจภุณัฑ์ท่ีแตกต่าง

หลายขนาด ซ่ึงขนาดของบรรจุภณัฑ์ทีพ่บคอื 180, 200, 

500 และ 750 มิลลิลิตร และมีผูเ้ล้ียงชนัโรงร้อยละ 59.26 

ที่ไม่มีการระบุตรายี่ห้อ และใช้บรรจุภัณฑ์ที่แตกต่าง 

ซ่ึงลักษณะของบรรจุภัณฑ์คือ ใช้ขวดเหล้าเก่าขนาด 

750 มิลลิลิตร มาบรรจุภัณฑ์น�้ำผึ้งชันโรง 

		  1.2	 ชันผึ้ง มีผู้เลี้ยงชันโรงที่ขายชันผึ้งคิด

เป็นร้อยละ 42.59 ชนัผึง้ท่ีขายมีการใช้พลาสติกแรปห่อ

ชันผึ้งซึ้งมี 2 ขนาดคือ 100 กรัม และ 1 กิโลกรัม 

		  1.3	 ผลิตภัณฑ์แปรรูป พบผูเ้ลี้ยงชันโรงที่

มีการแปรรูปร้อยละ 5.56 ผลิตภัณฑ์แปรรูปแบ่งออก

เป็น 2 ประเภท ได้แก่

			   1.3.1	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากน�้ำผึ้ง

ชันโรง ได้แก่  1) สบู่ก้อน ปริมาณท่ีขายคือ 80 กรัม

ต่อก้อน  2) สบู่เหลว ปรมิาณท่ีขายคือ 400 - 500 มิลลลิติร

ต่อขวด  3) แชมพู ปริมาณที่ขายคือ 400 - 500 มิลลิลิตร

ต่อขวด  4) ครีมทาผิว ปริมาณที่ขายคือ 120 กรัมต่อ

ขวด 

			   1.3.2	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากชันผึ้ง 

ได้แก่ 1) สบู่ก้อน ปริมาณที่ขายคือ 80 กรัมต่อก้อน 

2) สเปรย์แก้กลากเกลือ้น ปริมาณท่ีขายคอื 120 มิลลลิติร

ต่อขวด 

	 2.	 ราคาของผลิตภัณฑ์ที่ได้จากจากชันโรงมี

ดังนี้ 

		  2.1	 น�ำ้ผึง้ชนัโรงและชนัผึง้ ผูเ้ลีย้งชนัโรง

ส่วนใหญ่เป็นผู้ก�ำหนดราคาเองคิดเป็นร้อยละ 33.33 

พิจารณาราคาจากคู่แข่งขันร้อยละ 24.07 และพ่อค้า

คนกลางเป็นผูก้�ำหนดร้อยละ 12.96 โดยราคาของน�ำ้ผึง้

ในขวดบรรจุขนาดต่างๆ  มีราคาดังนี้ ขวดขนาด 180 

มิลลิลิตรราคา 350 - 400 บาท ขวดขนาด 200 มิลลิลิตร

ราคา 450 - 500 บาท ขวดขนาด 500 มิลลิลิตรราคา 800 

บาท ขวดขนาด 750 มิลลิลิตรราคา 1,200 - 2,000 บาท 

และชันผึ้งราคา 2,000 บาทต่อกิโลกรัม

		  2.2	 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากชันโรง ผู้เลี้ยง

ชันโรงเป็นผู้ก�ำหนดราคาเองคิดเป็นร้อยละ 33.33 โดย

พจิารณาราคาจากคูแ่ข่งคิดเป็นร้อยละ 66.67 ผลติภณัฑ์

แปรรปูจากน�ำ้ผึง้ ได้แก่ สบูก้่อนราคา 60 บาท (80 กรมั) 

สบู่เหลวราคา 130 -150 บาท (400 - 500 มิลลิลิตร) 

แชมพูราคา 120 -150 บาท (400 - 500 มิลลิลิตร) ครีม

ทาผวิราคา 100 บาท (120 กรมั) และผลติภณัฑ์แปรรปูจาก

ชันผึ้ง ได้แก่ สบู่ก้อนราคา 60 บาท (80 กรัม) สเปรย์แก้

กลากเกลื้อนราคา 100 บาท (120 มิลลิลิตร)

	 3.	 การจัดจ�ำหน่าย จากการศึกษาพบว่าไม่มี

ผูเ้ลีย้งชนัโรงคนใดมีหน้าร้านเป็นของตัวเอง และผูเ้ลีย้ง

ชันโรงคดิว่าสถานทีใ่นการจัดจ�ำหน่ายมผีลกระทบต่อ

ยอดขาย คิดเป็นร้อยละ 52.63 โดยให้เหตุผลว่า สามารถ

เพิม่ราคาให้กบัสินค้า เพิม่ความเชือ่ถอืในตัวผลติภณัฑ์

และจะท�ำให้ขายผลิตภัณฑ์หมดเร็วขึ้น ผู้เล้ียงชันโรง

ที่คิดว่าสถานที่ในการจัดจ�ำหน่ายไม่มีผลกระทบต่อ

ยอดขาย คิดเป็นร้อยละ 47.36 โดยให้เหตุผลว่า ปัจจบัุน

ผลผลิตที่ได้จากชันโรงมีน้อยแต่ลูกค้ามีความต้องการ

มาก จงึท�ำให้ขายได้ตลอดเวลา สถานท่ีในการจดัจ�ำหน่าย
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จึงไม่มีผลกระทบต่อยอดขาย ในการจัดจ�ำหน่ายสินค้า

มีรายละเอียดดังนี้

		  3.1	 ขายให้ผูบ้รโิภคโดยตรง ผูเ้ลีย้งชนัโรง

ส่วนใหญ่ขายน�ำ้ผึง้ชนัโรง ชนัผึง้ และผลติภณัฑ์แปรรปู

ให้กับผู้บริโภคโดยตรงคิดเป็นร้อยละ 65.12, 69.23 

และ 60.00 ตามล�ำดับ ผู้บริโภคท่ีซื้ออยู่ในจังหวัด

จันทบุรี ชลบุรี กรุงเทพฯ พิจิตร พิษณุโลก สมุทรสาคร 

และเชียงใหม่

		  3.2	 ขายให้กบัศูนย์รวมสนิค้าชมุชน ผูเ้ลีย้ง

ชันโรงขายน�้ำผึ้งชันโรง ชันผึ้ง และผลิตภัณฑ์แปรรูป

ให้กับศูนย์รวมสินค้าชุมชนคิดเป็นร้อยละ 6.98, 7.69 

และ 20.00 ตามล�ำดับ โดยศูนย์รวมสนิค้าชมุชนจะต้ังอยู่

ท่ีศูนย์อนรุกัษ์และขยายพนัธ์ุผึง้จงัหวดัจันทบุร ีการขาย

เป็นการฝากขายโดยทางศูนย์รวมสนิค้าชมุชนจะหกัเงิน

ร้อยละ 10 จากราคาของผลิตภัณฑ์ที่ฝากขาย

		  3.3	 พ่อค้าคนกลาง ผูเ้ลีย้งชนัโรงขายน�ำ้ผึง้

ชนัโรง และชนัผึง้ให้กบัพ่อค้ากลางคดิเป็นร้อยละ 25.58 

และ 23.08 ตามล�ำดับ ซ่ึงพ่อค้าคนกลางคอืบุคคลทีเ่ลีย้ง

ชันโรงด้วยกันเอง

		  3.4	 ร้านค้าปลีก ผู้เลี้ยงชันโรงขายน�้ำผึ้ง

ชนัโรง และผลติภณัฑ์แปรรปูให้กบัร้านค้าปลกีคดิเป็น

ร้อยละ 2.32 และ 20.00 ตามล�ำดับ 

	 4.	 การส่งเสรมิการตลาด จากการศึกษาพบว่า

ผู้เลี้ยงชันโรงทุกคนไม่เคยเข้าอบรมเกี่ยวกับการตลาด

เลย แต่ทุกคนผ่านการอบรมวิธีการเลี้ยงชันโรงจาก

หน่วยงานของรฐั ดังนัน้ทางหน่วยงานของรฐัจะมีรายชือ่

ผูเ้ลีย้งชนัโรง และหน่วยงานของรฐัน�ำรายชือ่ผูเ้ลีย้งไป

ลงเวบ็ไซต์เพือ่เป็นผูเ้ลีย้งตัวอย่าง และพมิพ์รายชือ่ผูเ้ลีย้ง

ชันโรงลงหนังสือ และแผ่นพับ เรื่องมหัศจรรย์ชันโรง

ซึ่งจะมีเนื้อหาเกี่ยวกับวิธีการเลี้ยงชันโรง หนังสือและ

แผ่นพับนี้หน่วยงานของรัฐจะแจกให้กับประชาชน 

ท�ำให้ประชาชนสามารถรู้ได้ว่าใครเป็นผู้เลี้ยงชันโรง 

และศูนย์อนุรักษ์และขยายพันธุ์ผึ้งจันทบุรีได้มีการจัด

อบรมวธีิการเลีย้งชนัโรงบ่อยครัง้ ดงัน้ันทางศูนย์จงึเชญิ

ผู้เลี้ยงชันโรงท่ีมีประสบการณ์การเลี้ยงชันโรงมาเป็น

วิทยากรในการให้ค�ำแนะน�ำในการเลี้ยงท�ำให้มีผู้คน

รู้จักผู้เลี้ยงชันโรง ทั้งนี้ผู้เลี้ยงชันโรงมีฐานลูกค้าเดิมที่

มั่นคงอยู่แล้วคือ ซื้อผลผลิตมานาน และผู้เลี้ยงชันโรง

ทัง้หมดเลีย้งชนัโรงเป็นอาชพีเสรมิ จงึไม่มีเวลาในการ

ส่งเสริมการตลาด ด้วยเหตุผลทั้งหมดนี้จึงท�ำให้ผู้เลี้ยง

ชันโรงส่วนใหญ่ไม่มีการส่งเสริมการตลาด ทั้งน้ีพบ

ผู้เลี้ยงชันโรงเพียงร้อยละ 6.25  ที่ใช้เฟซบุ๊คในการ

โฆษณา

ปัญหาและอุปสรรคด้านการตลาด 

	 1.	 ผลติภณัฑ์ ผูเ้ลีย้งชนัโรงทกุคนมปัีญหาใน

เรือ่งของการขาดแคลนน�ำ้ผึง้ชนัโรงในการขาย แนวทาง

แก้ไขคือ หาน�ำ้ผึง้ชนัโรงจากธรรมชาติ หรอืแยกขยายรงั

ทกุปีเพือ่เพิม่ผลผลติ และปัญหาน�ำ้ผึง้ชนัโรงมคีวามชืน้

สงูร้อยละ 13.15 วธีิแก้ปัญหาคอื ก่อนน�ำน�ำ้ผึง้ชนัโรงไป

บรรจลุงขวดควรน�ำไปอบเทียน หรอืตากแดดประมาณ 

3 วัน เพื่อไล่ความชื้นก่อน 

	 2.	 การจัดจ�ำหน่าย พบผู้เลี้ยงชันโรงที่ยัง

ต้องการให้มีสถานท่ีในการจัดจ�ำหน่ายน�้ำผึ้งชันโรง 

และชันผึ้งคิดเป็นร้อยละ 21.05 และผู้เลี้ยงชันโรงที่ยัง

ขาดตลาดในการขายชันผึ้งคิดเป็นร้อยละ 92.11 วิธีแก้

ปัญหา คือผู้เลี้ยงชันโรงควรรวมกลุ่มกันต้ังสหกรณ์ 

หรือร้านค้าประจ�ำหมู่บ้านในการขายสินค้าของตัวเอง 

	 3.	 การส่งเสริมการตลาด พบผู้เลี้ยงชันโรง

ต้องการท่ีจะโฆษณา และประสัมพันธ์ให้ผลิตภัณฑ์

จากชันโรงเป็นที่รู้จักของประชาชนทั่วไป แต่ขาดการ

สนบัสนนุจากหน่วยงานรฐัคิดเป็นร้อยละ 5.26 แนวทาง

แก้ไขคือ ควรหาทางส่งเสริมการตลาดตัวเอง เช่น ใช้

เฟซบุ๊ค เพราะประชาชนสามารถเข้าถึงได้รวดเร็ว และ

เสียค่าใช้จ่ายต�่ำ

การวิเคราะห์ทางการเงินจากการเลี้ยงชันโรง

	 ในการศึกษาทางการเงินของผู้เลี้ยงชันโรง

ท�ำการเกบ็ข้อมลูด้านต้นทุน รายได้ และน�ำมาวิเคราะห์

ทางการเงิน ผลการศึกษามีดังนี้
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	 ต้นทุนของการเลี้ยงชันโรง ประกอบด้วย 1) 

ค่าอปุกรณ์ (ค่ากล่องรงัชนัโรง ขาต้ังรงั ท่ีแขวนรงั ทีบั่ง

แดดบงัฝน เหลก็งัดรงั มีดตัดรงั ภาชนะใส่ถ้วยน�ำ้หวาน 

ผ้ากรอง กรวย ขวดบรรจุภัณฑ์ สีทารัง และโรงเรือน) 

2) ค่าพนัธ์ุชนัโรง  3) ค่าแรงงาน (ค่าดูแลชนัโรง ค่าแยก

รงั และค่าเกบ็น�ำ้ผึง้)  และ  4) ค่าขนส่ง ผูเ้ลีย้งแต่ละราย

จะมีค่าต้นทุนการเลี้ยงท่ีต่างกันเน่ืองจากอุปกรณ์ที่ใช้

เลี้ยงชันโรงต่างกัน และในแต่ละปีต้นทุนการเล้ียงจะ

ขึ้นอยู่กับจ�ำนวนรังที่ผู้เลี้ยงมีอยู่ในแต่ละปี ถ้าปีไหนมี

การแยกรังเพิ่มใหม่มากต้นทุนในปีนั้นๆ ก็จะสูงตาม

ไปด้วย รายละเอียดแสดงใน Table 1 

	 รายได้ของผู้เลี้ยงชันโรงมาจากการขาย

ผลิตภัณฑ์จากชันโรงได้แก่ 1) ชันผึ้ง และ 2) น�้ำผึ้ง

ชันโรง ผู้เลี้ยงแต่ละรายจะเริ่มขายผลิตภัณฑ์จาก

ชันโรงคร้ังแรกแตกต่างกัน ข้ึนอยู่กับผู้เลี้ยงสามารถ

หาตลาดขายผลิตภัณฑ์ได้ในปีใด และจ�ำนวนรังโรง

ที่ให้ผลผลิตได้ในแต่ละปี มีผลท�ำให้มีผู้เลี้ยงบางราย

ท่ีไม่มีรายได้จากการขายผลผลิตภัณฑ์จากชันโรง

ในทุกๆ ปี รายรายละเอียดแสดงใน Table 1 

	 ท�ำการวเิคราะห์ทางการเงนิของผูเ้ลีย้งชนัโรง

ทัง้หมด 9 ราย เพราะเล้ียงชันโรงครบอายุโครงการ (10 ปี) 

ผลการศึกษาพบว่า ผู้เลี้ยงชันโรงทุกรายมีค่าอัตราผล

แทนต่อต้นทนุ (B/C) มากกว่า 1 และมูลค่าปัจจุบันสทุธิ 

(NPV) มากกว่า 0 ณ อัตราส่วนลดที่ก�ำหนด 5 ระดับ 

คือร้อยละ 4, 6, 8, 10, และ 12 และอัตราผลตอบแทน

ภายใน (IRR) มีค่ามากกว่าอัตราส่วนลดท่ีก�ำหนด 

แสดงว่าการลงทุนเลี้ยงชันโรงของผู้เลี้ยงทั้ง 9 รายได้

รับก�ำไรจากการลงทุน โดยพบว่าผู้เลี้ยงรายที่ 2 ได้รับ

ผลตอบแทนจากการเลี้ยงน้อยท่ีสุด และผู้เลี้ยงรายที่

ได้ 3 ได้รับผลตอบแทนจากการเลี้ยงมากที่สุด ราย

ละเอียดแสดงใน Table 2
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สรุป

	 การศึกษาพบว่าอายุของผู้เลี้ยงชันโรงมีอายุ

เฉลี่ย 48.62 ปี จบการศึกษาระดับประถมศึกษาร้อยละ 

48.15 อาชีพหลักท�ำสวนร้อยละ 96.30 จ�ำนวนสมาชิก

ในครัวเรือนเฉลี่ยคือ 1.55 คน ผู้เลี้ยงใช้เงินทุนส่วนตัว

ทัง้หมดในการเลีย้งชนัโรง นยิมเลีย้งชนัโรงพนัธ์ุขนเงิน

มากท่ีสุดร้อยละ 56.38 พบผู้เล้ียงชันโรงส่วนใหญ่ที่

เลี้ยงชันโรงไว้ในสวนผลไม้โดยวางรังชันโรงกระจาย

ทั่วทั้งพื้นที่สวนผลไม้ 

	 ขั้นตอนการผลิต จากการศึกษาพบว่าผู้เลี้ยง

ชันโรงส่วนใหญ่จะมีขั้นตอนการผลิตท่ีคล้ายกัน โดย

การเตรียมกล่องรังไม้ จากน้ันท�ำการแยกรังโดยแบ่ง

ถ้วยน�ำ้หวานและถ้วยตัวอ่อนใส่ในกล่องรงัไม้ทีเ่ตรยีม

ไว้ หลังจากแยกรังแล้ว 1 ปี จึงสามารถเก็บน�้ำผึ้งและ

ชันผึ้งได้ รังชังโรงที่มีขนาดกว้าง × ยาว × สูง คือ 20 × 

40 × 20 เซนติเมตร สามารถให้ปริมาณน�้ำผึ้ง 175 - 700 

มิลลิลิตร และชันผึ้ง 0.125 - 0.5 กิโลกรัม ในปี พ.ศ.

2558 เก็บน�้ำผึ้งได้ 313,600 มิลลิลิตร และเก็บชันผึ้ง

ได้ 92 กิโลกรัม ปัญหาการผลิตพบว่าพบผู้เลี้ยงชันโรง

ที่ขาดแคลนวัสดุในการสร้างรังร้อยละ 94.73 ประสบ

ปัญหาในการแยกรงัร้อยละ 65.78 และขาดแหล่งอาหาร

ส�ำหรับเลี้ยงชันโรงร้อยละ 5.26 

	 ผลติภณัฑ์ ผลติผลทีไ่ด้จากชนัโรง ได้แก่ น�ำ้ผึง้

ชนัโรง ชนัผึง้ และผลติภณัฑ์แปรรปูจากชนัโรง ราคาของ

น�ำ้ผึง้ชนัโรงขึน้อยูกั่บปรมิาณในขวดบรรจุขนาดต่างๆ 

ซึ่งมีราคาตั้งแต่ 350 - 2,000 บาท (180 - 700 มิลลิลิตร) 

ชนัผึง้ราคา 2,000 บาทต่อกโิลกรมั และผลิตภัณฑ์แปรรปู

จากน�้ำผึ้งชันโรงมีราคาดังนี้ สบู่ก้อนราคา 60 บาท (80 

กรมั) สบูเ่หลวราคา 130 -150 บาท (400 - 500 มลิลลิติร) 

แชมพูราคา 120 -150 บาท (400 - 500 มิลลิลิตร) ครีม

ทาผิวราคา 100 บาท (120 กรัม) และผลิตภัณฑ์แปรรูป

จากชันผึ้งมีราคาดังนี้ สบู่ก้อนราคา 60 บาท (80 กรัม) 

สเปรย์แก้กากเกลื้อนราคา 100 บาท (120 มิลลิลิตร) 

ผู้เลี้ยงชันโรงมีช่องทางในการจัดจ�ำหน่ายทั้งหมด 4 

ช่องทางได้แก่ ขายให้ผู้บริโภคโดยตรง ขายให้กับศูนย์

รวมสินค้าชุมชน ขายผ่านพ่อค้าคนกลาง และขายให้

กับร้านค้าปลีก หน่วยงานรัฐก็ท�ำหน้าท่ีส่งเสริมการ

ตลาดให้กบัผูเ้ลีย้งจึงท�ำให้ผูเ้ล้ียงชนัโรงส่วนใหญ่ไม่มี

การส่งเสริมการตลาดเอง ปัญหาการตลาดพบว่าผู้เลี้ยง

ชนัโรง มีปัญหาในเรือ่งของขาดแคลนน�ำ้ผึง้ในการขาย

คิดเป็นร้อยละ 100 ปัญหาความชื้นในน�้ำผึ้งสูงร้อยละ 

13.15 ขาดสถานท่ีในการจัดจ�ำหน่ายน�้ำผึ้งและชันผึ้ง

ร้อยละ 21.05 และต้องการส่งเสริมการตลาดแต่ขาด

การสนบัสนุนจากหน่วยงานของรฐัคิดเป็นร้อยละ 5.26 

	 ต้นทนุของการเลีย้งชนัโรง ได้แก่ 1) ค่าอปุกรณ์ 

2) ค่าพันธุ์ชันโรง 3) ค่าแรงงาน และ 4) ค่าขนส่ง ใน

แต่ละปีต้นทุนการเลี้ยงจะข้ึนอยู่กับจ�ำนวนรังท่ีผู้เลี้ยง

แยกรงัใหม่เพิม่ รายได้ของผูเ้ลีย้งชนัโรงมาจากการขาย

ชันผึ้งและน�้ำผึ้งชันโรง 

	 การวเิคราะห์ทางการเงินของการเลีย้งชนัโรง 

พบว่าการเลีย้งชนัโรงนัน้มีความคุ้มค่าในการลงทุนใน

ทุกอัตราส่วนลดที่ก�ำหนดไว้ โดยมีค่า B/C > 1 NPV 

> 0 และ IRR > อัตราส่วนลดท่ีก�ำหนด แสดงว่าการ

ลงทุนได้รับก�ำไร
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